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El 60% de los hiper asumira el alza del IVA
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El Corte Inglés, Alcampo e IFA no aclaran qué haran. El Gobierno
prevé ingresar 1.900 millones mas con la subida del 1 de julio
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La subida del IVA coincide con el inicio oficial de las rebajas de verano.bloomberg

Noticias relacionadas

« El PSOE resiste ante la pinza del PPy la izquierda contra el IVA

« Rajoy suplica a PNV y CC que no le dejen solo en su batalla contra la subida del IVA

Casi el 60% de los principales supermercados e hipermercados espafioles (de acuerdo con su cuota de mercado)
se esforzara para no trasladar a sus clientes el incremento de dos puntos en el IVA que entra en vigor el préximo
jueves, 1 de julio. El aumento del impuesto (el tipo general pasa del 16% al 18% y el reducido, del 7% al 8%) es
una de las primera medidas adoptadas por el Gobierno para reducir el déficit. Con la subida se espera ingresar
unos 5.100 millones, de ellos, 1.900 millones en este afio.

El impacto del esfuerzo de los hiper al asumir el aumento del IVA es dificil de precisar. Y no esta claro si las
cadenas van a mantenerlo a lo largo del tiempo. Lo més probable es que vayan repercutiendo progresivamente el
alza fiscal.

Es probable que los grupos repercutan el incremento fiscal paulatinamente

La dltima ensefia en anunciar que va a asumir el incremento impositivo ha sido Eroski, pero ya ha advertido
de que sélo lo hara durante un mes. El grupo vasco devolvera el equivalente al aumento del impuesto a sus
clientes hasta el 31 de julio, a través de vales de descuento que les entregara al pasar por caja, en funcién de los
alimentos adquiridos. El coste que debera asumir la empresa con esta promocién serd de unos 5,6 millones,
segtin la propia compaiiia.

En el caso de Carrefour, primer grupo del sector en Espafia con una cuota del 17,7% (ademads de esa enseiia,
controla la cadena Dia), no repercutira la subida "como criterio general", segiin dijo en marzo pasado su
director general en Espafia, No€l Prioux. No obstante, la empresa ya ha advertido de que habra excepciones en
productos en los que, por sus bajos margenes, tendrd que trasladar el alza.

La alemana Lidl, especializada en el segmento de bajo coste, se ha comprometido ante notario a asumir el alza
en un surtido de mas de 1.000 referencias de marcas propias y fabricantes lideres. Mercadona, por su parte,
fue la primera cadena que se comprometié a absorber el alza. Eso si, 1o hard "en la medida que seamos
capaces de lograr nuevos ahorros de costes", segtin dijo en marzo pasado su presidente, Juan Roig.

La patronal alimentaria insta a vigilar posibles pactos de precios

La subida del IVA, que coincide con el inicio de las rebajas de verano, llega en un momento muy complicado
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para el consumo, en general, y para el sector, en particular. Las empresas de distribucion llevan dos afios
inmersas en una feroz guerra de precios que se originé después del estallido de la recesién y tras los
espectaculares encarecimientos de algunos alimentos en 2008. A costa de erosionar sus margenes (y de apretar a
sus proveedores), las cadenas han ajustado sus precios para retener clientes y han apostado por los productos de
marca blanca (més baratos) y, en algunos casos, por el cierre de centros no rentables.

Entre las empresas que todavia no han aclarado cudl serd su postura a partir del jueves, estdn algunos de los
principales grupos de distribucién, como IFA, El Corte Inglés y Alcampo, cuya cuota de mercado en
alimentacion al cierre de 2009 era del 13,1%, del 4,5%, y del 3,4%. Hace un mes, el director de compras de gran
consumo de El Corte Inglés, José Ignacio Caballero, pidi6 que el sector ponga fin a la guerra de precios que
libra para no dafiar mas sus cuentas: ";Hasta cuando vamos a estar asi? ; Estamos locos?", se pregunt6 Caballero.

Peticion de FIAB

La no repercusién de la subida al cliente tendrd efectos en toda la cadena alimentaria, empezando por los
fabricantes. La Federacién de Industrias de Alimentaciéon y Bebidas (FIAB) ha pedido que se garantice "el
cumplimiento de la legislacién fiscal y las normas de defensa de la competencia por parte de la distribucién".

El afio pasado, la Comisién Nacional de la Competencia multé a esta patronal por realizar recomendaciones
colectivas para elevar los precios en 2008. Las dos grandes patronales de la distribucién, Anged y Asedas, han
evitado pronunciarse sobre la estrategia a seguir con la subida del IVA, que consideran inoportuna.

Tres gravamenes

4% Tipo superreducido

Grava el consumo de alimentos basicos como el pan, la fruta o los huevos, asi como los libros, el material
escolar, los medicamentos o las VPO. Este es el tinico gravamen que no se toca.

8% Tipo reducido

Hasta ahora, estd en el 7%. Se aplica a la compra de todos los alimentos (excepto los bdsicos que se incluyen en
el super reducido), las viviendas, el transporte, la hosteleria, la asistencia social o sanitaria o los servicios
culturales y de espectaculos.

18% Tipo general

Ahora estd en el 16%. Se aplica a todas aquellos bienes u operaciones para los que no esta previsto otro tipo
impositivo
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